
「木名而来」
2025年5.1号馆设计源·实木家具品牌联展方案



区域聚焦 人群定位 行业趋势

深度挖掘华东地区消费特性，数据显示2024

年华东地区实木家具零售额占全国32%，高

端定制需求旺盛

华东地区

响应实木家具市场6.96%的年复合增长率，

满足消费者对可持续、定制化产品的需求。

家居行业全题材

以家具经销商、设计师、地产商等B端专业观

众为核心，同时吸引高端家装消费者。

B端为核心

品牌 联展市场定位

“重返华东，渠道再建”



自2024年起，中国家博会（上海）设计馆正式命名为——设计源·当代

设计商业展 Design Eden · Contemporary Design Trade Fair。

「木名而来」是一场融合东方木作智慧与现代设计美学的实木家具特展，

将于2025年9月在中国家博会(上海)期间隆重呈现。

由CIFF上海联合拓璞设计等顶尖设计机构共同策划，以"木"为媒，打造

一个展示实木家具设计创新与商业价值的专业平台。

CIFF 上海·设计源
「木名而来」



CIFF “以木为媒”
9月实木家具人的一场年度聚会 
实木家具人的思想碰撞
实木家具人创新的试炼场



CIFF “以木为媒”
对经销商来说

来感知年度实木行业流行趋势
开店、选货好时机



CIFF “以木为媒”
对设计师来说

年度洽谈实木供应链最好时机



CIFF “以木为媒”
对KOL网红来说

年度寻找实木供应链最好时机



CIFF “以木为媒”
对有实木情结采购商来说

年度寻找实木供应链最好时机



CIFF “以木为媒”
是我们实木家具人集体为实木品类发声平台



2024 设计源项目数据

展 览 规 模 商 业 设 计 品 牌

特 色 主 题 展 媒 体 到 会 宣 传 新 媒 体 渠 道 累 计 阅 读 量



*以上排名

不分先后

2025 通过17个特展链接聚集行业设计师

1  Show Plus 复合功能

区

2 新媒体家居达人孵化区

1  设计师品牌专区

2 设想·当代设计生活展特展

3 设计引力场特展

4 设计工作室专区

5 国际设计交流专区

1  品牌 独立展位

2 大观茶典特展

3 咖啡生活市集特展

4 国际宠物生活展特展

1  意思设计展特展

2 潮向生活美学展区

3 CIFF国际软专区特展

4 DDS当代家居潮流观

念展特展



2025
项目规划

2 0
2 5



2025 项目亮点

集采曝光资源

高质价比全渠道营销

设计之都+展店联盟

一站式带来吸睛力



2025 展区规划

空地实木设计品牌

1280元/m2（不含搭建）

实木品牌联盟专区

2000元/m2（含基础搭建）

设计工作室

100000元/50m2（含基础搭建）

价格政策



2025

展区
规划

2000m2

定价方案一 展位面积25㎡价格50000元（含搭建）

定价方案二 展位面积50㎡价格100000元（含搭建）
定价定价三

展位面积100㎡价格200000元（含搭建）
5.1号馆光地展位价格1280元/㎡（不含搭建）



2025

展区
规划

木·世界       新·视野

展区
主题词：

以树木年轮为意象，强调可持续发展理念

从“年轮”到“再生”的主题展区

展示木材全生命周期的管理方案，强调传统工艺与现代设计的碰撞年轮
设置设计师联名款展区



2025品牌

9大参展权益

2 0
2 5

早入局，早选择 *需按要求提交参展商资料包



赋能 链路

打造实木家具
设计首选平台

01

02

03

3大资源

精准客户资源、设计服务资源、个性软装资源

2大联动

论坛活动：「木业新秋」行业峰会，发布《2025实木家具消费趋势报告》

设计师沙龙：「秋木可雕」创作对谈，设计师围绕原木材料进行创作理念分享

全渠道营销

小红书/抖音：发起#我的实木生活#话题挑战，吸引设计师与爱好者参与

合作媒体：行业媒体投放系列文章

设计师KOL：邀请解读展览亮点

CIFF背书：通过CIFF官方账号发布新品速递、活动花絮，安排10场品牌负责人深度访谈

稿件 视频 图文 一站式宣传



全渠 道营销

5月 6月 7月 8月 9月

CIFF公众号

CIFF小红书

CIFF邮件营销

品牌

背书
话题引领

活动参与
资源赋能

深度专访
媒体分发

设计师

跨界资源

现场

引流

媒体采访

网红KOL探展

展会现场物料

展会官方稿件/视频



权益 明细

权益内容 推文转载1次 图文发布1次 邮件营销1次

宣发时间 6/7月 6/7月 6/7月

宣发渠道 公众号60万粉丝 小红书 邮件一次发送6万观众

动作目标 官方多渠道为品牌宣传

展 会 方 将 在 C I F F 观 众 及 粉 丝 圈 内 提 供 品 牌 宣 传 服 务



权益 明细

权益内容 线下活动名额1个
稿件专访1篇

媒体转发≥5家

宣发时间 6/7月 7/8月

宣发渠道 公众号60万粉丝 公众号60万粉丝、媒体

动作目标 融合平台资源，拓宽圈子 高质量稿件输出，质价比媒体传播

展 会 方 将 嫁 接 平 台 资 源 赋 能 品 牌 话 题 传 播



权益 明细

权益内容 高质量现场采访1次 网红KOL现场探展1次 逛展手册露出1次 展期官方首日视频露出1次

宣发时间 9月 9月 9月 9月

宣发渠道 小红书/抖音 现场10万观众
（由展会工作人员在人流密集的咨询处及论坛区进行派发）

视频号

动作目标 媒体视角引流 新媒体视角引流 展会现场引流 潜在观众线上引流

展 会 方 将 汇 聚 C I F F 媒 体 资 源 为 品 牌 现 场 引 流



串联「品牌宣传」「话题引领」「现场引流」一站式链路

品牌宣传
扩大品牌影响力

话题引领
媒体、经销商、设计师渠道提前渗透

现场引流
现场高频露出

【现场活动、广告投放】

观众多重印象，成为不可错

过的打卡展位！

致力于365天全渠道营销

【展会自媒体】

品牌介绍、产品科普

【展会自媒体、媒体、渠道深度互动】

面对面互动、深度稿件、采访视频，

加深品牌印象



期待
您的LINK :)

谢谢
THANKS
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