
国际家宠展
BARKPARK International Pet Expo



宠物生活展

International Pet Living Expo

•

主办单位：上海中贸美凯龙经贸发展有限公司

策展单位：北京中致瑞合科技有限责任公司

展览地点：国家会展中心（上海）

展览时间： 2025年9月9日-9月12日

策展主题：家，和宠物一起分享

策展内容：

1、品牌展览：从家具到生活杂货，汇集了为宠物生活增添色彩的物品

2、主题策展：与宠物一起生活重构人宠空间的100种方案

3、展会论坛：设计 X 科技 X 情感（主题待定）

4、招商及合作伙伴

5、宣传策略：线上线下互动，媒体矩阵策略



宠物生活展的核心在于创造“共鸣感”——让观众直观感受到宠物与人在同一空间中的平等与和谐。

通过场景化体验、知识赋能与情感连接，这场展览将不仅是商品的陈列，更是一次关于“家”的重新定义。

Why Start a Pet Life Show…



2023年数据：市场规模达2,946亿元（约合410亿美元），2018-2023年复合增

长率（CAGR）18.2%，远超全球平均增速（约6%）。

国际对比：市场规模仅次于美国（1,236亿美元，2023年），但增速是美国的

3倍以上。

高盛报告，2024年，中国宠物数量首次超过4岁以下婴幼儿数量，预计到2030

年将接近婴幼儿数量的2倍，养宠家庭早已破亿。

《2023年-2024中国宠物行业白皮书》，2022年—2023年，三线及以下城市的

宠主占比从21.8%扩大到30%，大幅提升8.2个百分点。相较之下，一线城市宠

主的占比仅提升1.4个百分点，二线城市宠主占比则缩小了近10个百分点。

2025年市场规模将突破4,500亿元，2023-2025年CAGR保持15%-18%。

养宠物数量已经超过了出生的孩子数量

在中国



年龄分布

Z世代（95后-00后）：占比32%，增速最快（年消费增长35%）。

偏好：智能设备（如自动喂食器）、潮牌联名服饰、宠物摄影服务。

90后（25-34岁）：占比42%，核心消费主力。

特征：高学历（本科以上占68%）、愿为健康与体验付费（进口粮、宠物SPA）。

银发族（60岁以上）：占比17%，年均消费增速22%。

偏好：小型犬/猫、医疗护理（体检套餐）、陪伴机器人。

品类偏好

“它经济”性别差异：

女性：服饰（客单价300元）、美容（月均消费200元）、摄影（套餐价500-2,000元）。

男性：智能设备（如GPS项圈，均价450元）、户外装备（冲锋衣/登山包）。

消费⾏为与⼼理洞察



目标群体分析

B端需求：吸引宠物家具品牌、智能科技厂商、家居设计师、宠物医院等，提供行业交

流与采购平台。

C端需求：瞄准养宠家庭、宠物博主、家居爱好者，侧重体验与消费转化。

市场趋势挖掘

调研热门品牌（Apple、小米、IKEA、松下、蔚来汽车等）、区域消费偏好（如一线城

市偏爱高端定制，下沉市场关注性价比）。

分析竞争对手展会，寻找差异化亮点（如增设宠物行为学讲座或沉浸式家居样板间）。

⽬标群体市场分析



Home, enjoy with pets

宠物与人类共同生活的空间是家庭环境的一种延伸和重构，既需要满足人类的生活需求，也要兼顾宠物的生理与行为特性。

这种空间的设计逐渐从“人本位”转向“人宠共生”，强调功能性与情感化的平衡。



宠物与主人共享的空间

宠物与人的共享空间，本质是通过设计让“家”成为一个包容的生命系统。

它不仅是物理场所的改造，更是对亲密关系的重新定义

当我们在墙上为猫预留一道小门，在地板上为狗铺设一条跑道时

实际上是在说：

这个世界，有我的一半，也有你的一半。



猫 家 庭

狗 家 庭在
家
里
如
何
打
造
和
宠
物
一
起
生
活
的
空
间



Pets and Bathrooms Pets and KitchenPets and Livingroom



从家具到生活杂货

汇集了为宠物生活增添色彩的物品



人宠家具
共用空间设计：设计主人与宠物共同使用的区域，如带有宠物专属座椅的客厅、可以让宠物与主人共用的沙发或床等。

宠物与家居配套：为宠物创造一个属于它们的小角落，既不影响家庭生活的空间，又能满足它们的需求。



宠物家具
人宠家居融合设计：与现代家居风格完美融合，如隐形猫窝、内嵌狗床的沙发或家具、储物空间与宠物设施合二为一的设计。

宠物专用家具：带有宠物休息区的沙发、双功能家具、嵌入式宠物床等，能够兼顾家居美学和宠物需求

墙面装置与立体空间：利用垂直空间进行设计，如悬挂猫架、狗狗的悬浮床、宠物爬架等，节省空间，又能满足宠物的探索需求。



智能宠物
智能喂养科技：如自动喂食器、智能饮水器、定时补充宠物粮的系统等，提升宠物主人和宠物生活的便捷性。

智能清洁科技：如自动清理猫砂盆、智能吸尘器专门清理宠物毛发、宠物浴室等自动清洁设备。

智能监控科技：宠物专用的摄像头、智能门禁系统，甚至可以通过应用程序查看宠物活动，远程控制门窗等安全功能。

智能健康科技：AI健康监测项圈（实时分析心率/体温）、物联网猫砂盆（粪便AI识别疾病）



宠物出行
自行车配件：当下养宠家庭，迎合骑行潮流，与自行车配合的各种宠物配套配件，座椅、拖拉。

电助力自行车：特别为宠物而设计的cargobike，自带宠物出行框，3-10公斤的宠物都很适配，电助力也让骑行很起送。

宠物推车：越来越多的宠物友好，带狗狗出行，公共区域必备的宠物手推车。



宠物用品
宠物家具与装饰：猫树、狗窝、宠物沙发、宠物床、宠物家具等。

宠物玩具：如咬玩具、益智玩具、追逐玩具、羽毛棒、毛球等。

宠物用品：包括项圈、牵引绳、耳标、喂食碗、笼子、宠物背包等。



宠物护理
宠物浴室：专为宠物设计的浴室和洗澡区，包括带淋浴的宠物空间、洗澡专用池、干燥区域等，能够提供专业的宠物洗护环境。

宠物美容台与工具：展示便捷的宠物美容设备和护理工具，如折叠宠物美容台、专业梳毛工具、宠物吹风机等。

宠物清洁用品：宠物浴液、沐浴露、刷毛器、毛发清洁器、宠物洗护工具。



宠物游乐
互动娱乐设计：如设计专为宠物活动而设的区域，包括玩具、跑道跳跃区、爬架等

宠物运动设施：适合家庭和公寓的宠物运动设备，宠物跑步机、跳跃架等，帮助宠物保持健康和体力。

宠物游乐场：展示不同类型的宠物娱乐场地，宠物游乐园、室内宠物公园、露营营地，满足宠物的社交和运动需求

户外活动用品：如宠物背包、牵引绳、户外活动服饰等，适合带宠物外出旅行、散步等。。



宠物时尚
宠物时尚品的本质是人类情感的物化

61%的养宠人认为“宠物服饰反映主人品味”， Supreme宠物滑板⻋、Off-White™反光牵引绳，草间弥⽣波点宠物窝、KAWS玩偶同款狗卫⾐，

宠物系列购买者中，70%同步购入同款人类单品。



宠物纪念
2023年市场规模：中国宠物殡葬及纪念品市场规模约162亿元，同比增长37%，预计2025年将突破300亿元。

增值服务：骨灰钻石合成、太空葬、克隆服务、3D打印、毛发工艺品、AI复活、区块链存证

跨界融合创新：艺术+殡葬，与插画师合作定制宠物肖像骨灰盒；情感疗愈生态，纪念品订阅服务：每年忌日寄送定制礼物



与宠物一起生活

重构人宠空间的100种方案



邀约100个品牌

与主理人一起打造100个【人与宠物】的生活空间



宠物美食节

只招待宠物的集会

禁止抢食

50家

鲜食烘焙

蛋糕甜品

冻干零食



宠物主题摄影展

评选最上镜、最佳宠物摄影师



现场拍

宠物拍

人宠拍

搭建“人宠合影装置”
（如巨型猫抓柱背景墙、悬浮宠物床）



人宠互动

活动、体验、教育



互 动 活 动
• 行为测试：邀请训犬师现场评估宠物与家具适配性（如猫对垂直空间的探索欲望）。

• DIY工坊：观众可亲手制作宠物窝垫或项圈，材料包由赞助商提供。

• 艺术定制：现场邀请艺术画家为主人和宠物画像



互 动 教 育
• 猫视⻆VR体验：观众佩戴VR设备，以猫的视线⾼度（30cm）观察家居布局，理解猫对空间的需求。

• ⾏为学⼯作坊：由动物⾏为专家讲解如何通过家具设计减少猫焦虑（如⾼处避难所设置）。

• 领养公益⻆：与中国它基⾦合作，流浪动物保护组织合作，设置领养窗⼝，展览期间成功找到领养家庭。



互 动 体 验
• 三菱电机“猫⽤空调”：通过红外感应猫的位置，调整送⻛⻆度与温度（猫区域26°C，⼈类区域24°C），减少能源浪费。

• Panasonic智能猫砂盆：整合健康监测功能，分析排泄物重量与频率，通过APP提示潜在疾病⻛险。

• ⽆印良品联名系列：推出「⼈猫共⽤家具」，如可拆卸猫抓板沙发、隐藏式喂⻝器茶⼏。



展 会 论  坛
International Pet Living Expo

设计 X 科技 X 情感



科 技

智能养宠

生物工程

设 计

跨界联名

可持续环保时尚

情 感

智能养宠

生物工程

情 感

宠物救助

宠物领养



招商及合作伙伴

International Pet Living Expo

冠名 X 赞助 X 跨界合作



赞助体系

  冠名赞助：

开放给头部宠物品牌或家居企业，权益包括主舞台冠

名、全场广告位。

品类独家赞助：

如“智能家居独家合作伙伴”，限制竞品参展。

  跨界合作

联合家居卖场推出“展览限定优惠券”，观众凭门票

可线下抵扣消费。

与宠物医院合作，提供现场免费体检或疫苗折扣。



宣 传 策 略

International Pet Living Expo

冠名 X 赞助 X 跨界合作



预热期（展前3个月）

悬念营销

线上：利用社交媒体平台（微博、微信、小红书、抖音等）进行宣传，吸引宠物主人的关注。

内容：发布“与宠物一起生活，重构人宠空间的100种方案”采访视频，每天一个，引发流量和共鸣。

种草：邀请宠物领域的KOL参与直播推广，吸引粉丝参与。

线下：通过合作伙伴、宠物商店、宠物医院、宠物美容店等渠道进行分发宣传材料。

媒体：与宠物行业的媒体合作，进行展会预热，发布新闻稿，组织采访等。

合作伙伴与赞助商：寻找潜在的赞助商和合作品牌，获得资源支持，并通过他们的渠道进行联合宣传。

爆发期（展前1周）

线上直播：提前曝光亮点展品，发起“最高颜值的宠物、最拽的宠物等”投票。

展期传播

每日热点制造：如“宠物主人快问快答”。

短视频矩阵：官方账号发布15秒亮点片段，鼓励观众带话题#PetLivingExpo发帖。



数据沉淀与价值延伸
用户数据收集

通过门票系统记录观众身份（如宠物类型、家庭结构），为下次策展提供洞察。

展商成交数据实时统计（如样品订单数、合作意向书）。

长尾运营

展后上线“云展厅”，提供360°虚拟逛展功能。

发起“宠物家居改造计划”征文活动，持续维持话题热度

创建线上平台和社交媒体互动，利用直播、短视频等方式进行展会预热或现场直播，

吸引更多宠物爱好者参与。还可以设置一些社交活动区域，让宠物主人可以互相交流

和分享经验。



预 热 彩 蛋
2 0 2 6



高端宠物精致生活展区，强调质量、品位和创新

同时展示宠物生活的各个方面如何与高端家居、生活方式和精致品味相结合。

1. 宠物与主⼈共⽤的空间设计

2. 个性化定制宠物家具

3. 个性化定制宠物配饰服饰

4. 高端宠物健康有机食品

5. 高端宠物保健与美容

6. 宠物顶级健康检测与诊疗

7. 宠物旅⾏与度假服务

8. 宠物艺术与⽂化

9. ⾼端宠物健康与运动



5.1馆 / 约2000平米



独家活动冠名：人民币 800000 

大品牌展位 /  9M*9M / 81平米  

人民币 1280元/平米/四天 品牌自搭建

智能体验品 /  6M*6M / 36平米  

人民币 1480元/平米/四天 品牌自搭建

独立设计师 / 3M*6M

人民币 29000元 / 18平米 / 四天 包含搭建

独立设计师 / 3M*3M

人民币 15000元 / 9平米 / 四天 包含搭建

宠物美食节/ 2M*2M

人民币 8000元 / 4平米  / 四天 包含搭建



END
THANKS


